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ATT SATTA SMARTA MAL

SPECIFIKT - MATBART ~ ACCEPTERAT — REALISTISKT - TIDSATT

@

RESTEN AV VARLDEN

=

MASSLOKALEN

=

MONTERN

Tank malgrupper fére mal-tal.

Vilka typer av besdkare
kommer att finnas pa méssan?

Vilka har stdrst betydelse for
var framtida affar?

Vem fattar beslut?

Vem paverkar besluten?

Vem anvander véra produkter?
Vem kan bli framtida kund,

medarbetare eller
samarbetspartner?

Typer av besékare
Olika raller, branscher
och behoy pa
Mméssan

al

Strategiskt viktiga

Har stdrst betydelse

for var framtida affar
och tillvdxt

Framtida affarsmajligheter
Potentiella kunder, medarbetare

Innan ni definierar era mal 5

bor ni identifiera vilka grupper @ik

som sannolikt kommer att Beslutsfattare

bestka méassan. ik beka
29,

I@\

eller samarbetspartners

Paverkare
Averkar beslut
genam insikter,

rekommendationer
eller relationar

Anvindare
Anviander produklerna
eller tjansterna i
det dagliga arbetal
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Motivation
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Live-rapportering

T
VI HAR

NAGOT ATT
KOMMUNICERA A
|

Rackvidd
£

Fortsatt

Teaser dialog

Kampanjer
Hller iging en
dialog

MASSLOKALEN

|-
FORE MASSAN UNDER MASSAN EFTER MASSAN Tid
o Bygg tidig uppmérksamhet o Maximera effekten pa plats 9 Farléng och farstark effekten
Skapa kdnnedam ech forvintan Masslokalen dr dir uppmarksamheten Fortsatt dialogen cch driva engagemang
-
%@ = far ati driva intresse fare ar som higst — leverara en stark [;I genoem riktade kamparjer efter
Massan. massmanter for att engagera O O massan,
och kanverlara. Yl
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BUDI AUKTIONER
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Vi ses p Eimia Lastoll 19-22 augusti

Réckvidd
&

Teaser

massvimiet tlsammans

siga he]

Haller iging en

g0

el
i kan agga ett bud och
paritigt

Mellan den 19 och 22 augusti stér vir monter oppen. Vi bjuder
5 god dryck, avslappnat hang och
g pa plats ser verkigen fram emot at ta en paus |

ttom tid

s med dig - oavsett om.
bransch, stala fragor om vara tanster eller bara stanna tl och
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Rl E Nonbye

Preparations are in full swing for Elmia Lastbil

Redo for total zen pb Elmia Lastbil?
Visyns 235,

monter D02

We'te getting our stand (802:28) ready for a few days filed with
conversations, inssiration and plenty of hands on action,

icle branding, graphics,
itions, and how smart project
uts run smoathiy

Come by and talk 1o
att prata. Vart Sustainable and funciiona
management can make fi
du vill snacka
And while you're there, you can;

a1 how smart safety fims.
pratect the paint

~Try your hand at application and get a feel forthe craft
yourself

dialog

FORE MASSAN

Bygg tidig uppmirksamhet

Skapa kdnnedom och forvintan
far att driva intresse fare
massan.

ara fina dagar | Jonkoping tlsamimans

#elmialastbil #elmia #vehiclegraphics #branding #brandpilot
#projectmanagement

kul for oss fran Volvo. |
ar regentligen

®- 07 06 23 7 d
(oo [ T —

F&) Euromaster Sverige
e

#® Skoldag p Eimia Lastbil

+ 8

1 dag ser vi extra mycket fram emot at raffa ramidens..me:

Maximera effekten pa plats

Masslokalen dr dir uppmarksamhete
ar som higst — leverara en stark
massmanter for att engagera

oeh konverlera.

Personliga profiler far 63%
hogre engagemang och 237%
fler kommentarer éin
foretagssidor.

ik B

MASSLOKALEN

Live-rapportering

Hall det enkelt!

Ta en gruppbild & en selfie

MASSMONTERN

UNDER MASSAN

Maximera effekten pa plats

Masslokalen dr dir uppmarksamhet
ar som higst — leverara en stark
massmanter for att engagera

oeh konverlera.

UTSE EN KOMMUNIKATIONSANSVARIG
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Vilken start vi fick igér pa Elmiat
Eimia Lasthil 4(:1&—

Tack Elrnia for 143 fantastiska dagar

Mu jobbat tvé dagar | Linsforsakringars monter tilsammans
med kollegor fran hela Sverige och dar tréffat manga harliga

kunder, unga framtida chauffirer, mekaniker och dkeridgare

samt andra supertrevliga utstallare <

Hoppas ni far manga b ;ckorc fredag och lordag ocksa W @

Vi presenterade var senaste nyhet inom service, ett helt nytt
serviceerbjudande inom Services 360 for den svenska
marknaden. Vi fick ocksa héra ménga vérdefulla insikter och
perspektiv kring elektrifieringen av transporter, bade fran
experter och kunder,

Och idag ki vi vidare med ett maxat program! P4 scenen far vi [ &
besdk av nagra av véra Servicehjltar, deltagare frin Svenska

Truckers och vart serviceteam fran Karlshamn som i viras

korades till bast | variden. Dessutom biir det MILpodden Live dar

Joar samtalar med spannande gaster, det vill ni inte missal

Valkomna till var monter, vi ser fram emot annu en fullspéckad
dag pé Elmial

Se vart program pd scania se

2026-09-22
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[ Evia st kot

"f/( Hultsteins + F5i)
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Vi summerar &nnu en lyckad dag med méanga intressanta moten
pa Elmia Lastbil. Imorgon ses vi igen! Reda att prata
transportkyla och mabila generatorer, som alltid!
#EImialastbil #transportkyla #dieselfritt

t

en varld dar nastan allt kan
r det skakiga mobilfilmer
reaktioner

poleras &
och  spontana
bygger relationer.

sSom

18



2026-09-22

SCHUNK summerar Elmia: personliga
moéten driver industrins utveckling

Fortsatt
dialog

SCHUNK summerar Elmia Automation 2026: personliga méten fortsatt

avgorande for industrins utveckling
Kampanjer
Sodertilje, 2026-06-10 - Efter fyra intensiva dagar pa Elmia Automation i
Jonkoping summerar SCHUNK Intec AB en framgangsrik massa och ett
stort antal konkreta kunddialoger. Arets samtal visar att svenska
industriféretag inte ldngre enbart soker enskilda produkter. Allt fler vill
diskutera hur hela processer kan automatiseras, optimeras och

framtidssakras.

Digitala mdten, webbinarier och automatiserade saljkanaler har blivit en I,
naturlig del av industrins vardag. Men behovet av personliga méten ar EFTER MASSAN Tid
fortfarande starkt, enligt Tomas Berg, vd for SCHUNK Intec AB.

0 Farléng och farstark effekten
- De som sdger att mdssan dr dod har fel. Det finns inga andra kanaler dar = i

Fortsatt dialogen och driva engagemang

vi tréffar sa manga kunder under fyra dagar. Att métas ansikte mot ansikte, El genom riktade kampanjer efter
visa produkter och diskutera verkliga applikationer dr oslagbart, sager O O massan.
Tomas Berg.
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Live-rapportering

Rackvidd
£

Fortsatt

Teaser dialog

Kampanjer

|-
FORE MASSAN EFTER MASSAN Tid
o Bygg tidig uppmérksamhet o Maximera effekten pa plats 9 Farléng och farstark effekten
Skapa kdnnedam ech forvintan Masslokalen dr dir uppmarksamheten Fortsatt dialogen cch driva engagemang
-
%@ = far ati driva intresse fare ar som higst — leverara en stark [;I genoem riktade kamparjer efter
™ méssan. massmanter for att engagera O O massan,
och kanverlara. Yl
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En motesplats for kunder, blivande kunder,
fd kunder, af...
i T 7 Formella och
0 o o informella

) e, : samtal.
Man vill 5 o

bli sedd.

-

Del 1. Montern fé’mgarr uppmarksamheten.
Del 2. Innehallet vacker nyfikenheten.
“+ Del 3. Manniskorna skapar relationen.

ap

e
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Fairlink AB
B26 foljare
2d-®

Kaffe i montern kan vara mer an en "gratis kopp', det kan bli
din basta motesmotor

Hir dr 5 satt att anvanda kaffe smart sa det faktiskt skapar
affarsvarde:

Skapa en “café-yta": en liten, lugn plats dar folk stannar
langre, inte bara passerar.

Gar vantan till en kontaktpunkt: nar nagon vantar pa sin
kopp har du ett naturligt |ige fér en forsta fraga och ett
leende.

Koppla kaffet till ditt budskap: namnge stationen efter ert
tema ("Energiboost for.."), och 13t en skylt svara pa varfér ni
finns.

Byagg in en enkel aktivitet: “Fa kaffe + 1-minuts demo" eller
“Kaffe mot en snabb fraga” (poll pa iPad/QR).

Bjud ratt personer vid ratt tid: “Kundkaffe 10:30" eller
"Partnerfika 14:00" sma tider skapar stora moten.

Podngen: Kaffe ska inte bara locka folk, det ska hjalpa dig
starta samtal och fordjupa relationer.

Hur anvander du kaffe i din monter idag — som dragplaster
eller som motesstrategi?

W‘!ﬁf
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RELATIONER *
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VINN BESOKARNAS HJARTAN
].‘ A

¢
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"Besokaren ar inte ett lead som rakar vara
en manniska. Besokaren ar en manniska
som eventuellt kan bli ett lead.”

ATT SE MANNISKAN BAKOM NAMNSKYLTE

w

FEM FRAGOR ATT TA MED ER FRAN MARTIN BUBER (ac-oT, 1a6-bu)
1. Ser vi besdkarna som leads eller som manniskor forst och framst?
2. Hur far vi varje besokare att kdnna sig sedd och valkommen?

3. Ar vi genuint nyfikna pa manniskorna vi méter i montern? :

4. Hur mycket tid dgnar vi at att lyssna jamfort med att prata?
5. Vad vill vi att besokarna ska minnas av motet med oss nar massan ar over?

15
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Letatrender

Tréffa branschkollegor

Gora afférer med
utstéallare (efter méassan)

Lyssna pa forelasningar

Gora afférer med
utstéllare (pa plats)

Se pa
aktiviteter/tavlingar

Annat:

53
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31

31

o Redofor — > o

nasta mote e
Faigang

ett samtal

(X )
o Avsluta pa ..VI AR I

o Tag reda

igitposm"t MANNISKO- \pxiggyfi, VAD
BRANSCHEN och HUR?
Bestam e Beratta om
nasta stegi dina produkter
relationen & —
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Vilka dr véra olika niista steg
pd relationen?

M

MOTIVATION
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Kundorienterade

Snuﬂeflltar

Mobilen

Internmaten

Pratar liiiiddnge med kinda bestkare

Egna akfiviteter i montern

Pratar om det man kiinner sig hemma med (inte vad bestkaren vill veta)
Forsvarsatfityder (fanns inga intressanta besskare pé miissan)

HJARNAN

ﬂ @ HJARTAT

KROPPEN

FOR HEETEN WP
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MASS TUR = FORBEREDELSER + TRANING

37

. Siind ut tydliga signaler som leder ill mélen!

. Anviind sociala medier for att utvidga
kommunikationslinjen fare, under och efter
massan.

. Sefill att de som skall ARBETA i montern har riit
forutsiittningar for att kunna gora ett bra arbete

pa missan.

19
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4 Strategi
tﬁz
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Mal

85

Media

”Efter ett lyckat mc'issde_Fagande in g‘rv'er-sig en speciell
E f ter mﬁSS(l N kédnsla. Nar temeet star ddir, trd_tt_a fﬁ‘ér_i, s_toltaL ndr allt
. harsléppt och all energi dr rukad, dé dr
sammanhaliningen so‘b*s‘tbﬂ(dst Det dren ‘magisk kdnsla
som dr svdr dtt beskri;/o',. men oméjlig att glémma.”
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"Vi dir mial kuffebronsc
@ Vi Gr Tminniskobra

m . MANNISKO
BRANSCHEN

PRODUKTER EROVRAR HJARNOR
MANNISKOR EROVRAR HJARTAN

Camilla Gronbladh Mikael Jansson
Marknadsforingsproifs | CEO Fairlink, forelasare och forfattars
Kommunikation som gor skillnad | Wo...

Hiing med oss!
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et et NORDENS STGRSTA ANALYS OCH
UTBILDNINGSFGRETAG INOM
MASSBRANSCHEN

VI SATTER VARDE PA MASSOR

SEDAN 1986 WWW FAIRLINK.SE
TEL +46 70 744 29 70

ELMIAVAGEN 11, 554 54 JONKOPING
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