MASS

NASTAN ALLT DU BEHOVER VETA OM DIN

MONTER

- EN LITEN HANDBOK FRAN FAIRLINK.SE -



Montern &r det centrala navet under maéssan.
Darfor ar det viktigt att den ar utformad sa att den
ger ratt hjalp for att uppfylla de uppsatta malen.
Rétt storlek, sa att personal och kunder far plats,
och ratt utformning sa att den sander ut de signa-
ler ni vill. Tank &ven igenom hur montern ska trans-
porteras till och fran massan eller om du ska anlita
massarrangorernas egen monterservice. Och vilka

forsékringar behovs?



#1 MONTERSTORLEK

Nar ni val valt vilken massa ni ska stalla ut pd maste ni
bestamma er for hur manga kvadratmeter ni ska hyra. Utga
frdn de mal som ni satt upp for massdeltagandet. Hur manga
besdkare vill ni ha i montern? Vilka produkter ska visas? Hur
vill ni att foretaget ska uppfattas?
For att rékna ut hur stor monter ni behéver kan ni anvénda
er av féljande metod:
1. Hur manga besokare har méssan totalt?
Ex. 2 000 personer.
2. Hur méanga personer har ni som mal att ni fa till er monter?
Ex. 1 000 personer.
3. Hur manga besoka hinner en monterpersonal ta hand om
under en timme? Ex. 5 besOkare.
4. Hur manga timmar &r méassan éppen totalt?
Ex. 40 timmar.

Slutsats 1: Ni maste ha minst 5 personer som arbetar i montern.



5. Hur mycket yta maste varje monterpersonal med besokare
disponera dver? Ex. 5 kvm per person.

6. Om ni ska visa upp produkter i montern, ungefar hur stort
utrymme tar det? Ex. 5 kvm.

7. Hur stor garderob och hur mycket lagerutrymme behdver ni?
Ex. 5 kvm.

Slutsats 2: Ni maste ha en monter p& minst 35 kvm for att

uppné era mal.

Férutom den ovanstdende nddvéandiga” monterytan, bor ni
stalla er fragan: Hur ska var monter uppfattas pd méassan? |
vissa fall kan storleken p& montern vara av betydelse, t ex vid
en ompositionering da ni vill vara extra tydliga med att ert
foretag ar lika stort som era konkurrenter. Men man kan ju
ocksd kompensera storleken med att ha den mest ovanliga
montern eller den mest attraktiva montern. Mer om det i

kommande kapitel.
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#2 BUDSKAP OCH
AKTIVITETER | MONTERN

Aven budskapen och aktiviteterna i montern ska styras av era
mal for massdeltagandet. Vilken malgrupp vill ni nd? Vad vill ni
att monterbestkarna ska gora och tycka?

Forsok att halla er till ett budskap i montern. Ni har kort tid
pé er att visa upp ert foretag och ju fler budskap ni signalerar,
desto mer forvirrande blir intrycket av foretaget. Vaga saga en
sak i taget och fokusera pa det. Det &r ocksa en fordel om det
budskap ni véljer dven aterkommer i foretagets 6vriga kommu-
nikation, t ex i annonser, trycksaker, andra méassdeltaganden etc.

Om ni anordnar aktiviteter inne i montern, t ex en troll-
konstnér eller golfputtning, tank pé att de ocksa bér harmo-
niera med monterdesignen och kopplas till det budskap ni vill
fora fram. En aktivitet &r inte lyckad bara for att man lyckas
samla ménniskor i montern, det viktiga &r att den lockar ratt
personer till er monter och hjalper er att inleda ett samtal. En

genomtankt aktivitet underlattar for att nd malsattningarna.
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#3 MONTERDESIGN

Utformningen av massmontern bor hora ihop med foretagets
ovriga grafiska profil samt hjalpa er att nd de mal som ni stallt
for méassdeltagandet.

Mojligheterna att utforma montern &r oéndliga. Det finns
ingenting som sager att en monter maste besta av tre vaggar.
Hur montern utformas beror pa era mal och naturligtvis vilka
resurser ni har. Tank igenom om ni vill n& en liten grupp eller
en stor. Ar ditt huvudsakliga mal att 6ka kunskapen om era
varuméarken hos samtliga besokare eller vill ni ha langtgdende
affarssamtal med en liten grupp av bestkare? | det ena fallet
bor ni vélja en 6ppen monter med manga fria ytor och nagon
publikfangare. | det andra fallet en mera sluten” monter med
avskilda sittplatser for saljsamtal och offertdiskussioner.

Rent prismassigt kan man skilja pa fardigmonter och
skraddarsydd monter. Fardigmonterns stora fordelar ar att den

ar billig och enkel att ta fram. Det gar att géra mycket med de



montersystem som finns utan att det ger ett trakigt och stan-
dardiserat intryck. De skraddarsydda montrarna utgar helt och
héllet fran era behov och ger mgjlighet att synas betydligt
battre i en tat massmiljo. Man kan ocksa ta fram egna mon-
tersystem som bygger pa specialdesignade enheter som l4tt
kan transporteras, packas ihop och sattas samman.

Var kreativ i planeringen av monterutformningen. Alla
sinnen kan anvéndas: ljus, ljud, smak, dofter etc.

Montern bér hora ihop med foretagets 6vriga grafiska
profil och ska tydligt signalera vilket foretag det ror sig om.
Personer som redan varit i kontakt med er bér kdnna igen er
monter pa langt hall. Kom ocksa ihdg att monterpersonalens
kladsel ar en del av helhetsintrycket.

Att ta fram en monter som fungerar och vacker er mal-
grupps uppmarksamhet ar ett arbete som kraver kansla vad
galler bade design och byggnation. Darfor kan det I6na sig att
anlita en specialist som skoter vissa delar. Exempel pa foretag
som arbetar med monterutformning och monterproduktion

finner ni i branschregistret p& www.fairlink.se.

#4 TRANSPORT,
FORSAKRINGAR
OCH ANDRA REGLER

Om ni anlitar monterbyggare ar det viktigt att ni vidarebefor-
drar all information frdn massarrangorerna till dem. Det kan
gélla teknik- och brandforeskrifter, in- och utflyttningstider, dead-
lines pa bestallningar eller restriktioner avseende byggnation.
Manga sena bestallningar samt problem pé plats kan latt fore-
byggas med ratt information fran borjan.

Planera i god tid for transporterna av de produkter ni ska
visa i montern. Tank ocksa pa att planera for Iyft, containers,
truckar etc p& massomradet. GI6m inte heller att bestélla den
extrautrustning som kravs for maskinerna som ska visas, t.ex.
tryckluft, el eller internetanslutning.

For massor utomlands finns det manga ganger viktiga tull-
bestammelser att sétta sig in i. Kontrollera med er speditor. Se
till att forsakringen géller era produkter bade vid transporterna

till och fran, och under méassdagarna. Hos manga arrangorer



kan ni teckna specialférsakringar. Nar det galler utlandsprojekt
finns det &ven manga ganger lokala regler och bestammelser
béde for byggen och transporter som kan vara svara att éver-
blicka for en ovan utstéllare. D4 &r det extra bra med stod fran
en erfaren masskonsult eller monterproducent med internatio-

nell erfarenhet.
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#5 CHECKLISTA

» L&t malen styra monterutformningen.

» Tank pa att alla sinnen kan anvandas i montern: ljud, ljus,
smak, dofter...

» Montern bdr stdmma 6verens med foretagets grafiska profil.

» Koncentrera er pd ett budskap i montern.

» Montern ska dven fungera som en praktisk arbetsplats.

» Stam av med massarrangorer vilka regler som galler for

in- och utflyttning m m.



MER OM MASSOR PA FAIRLINK.SE

P& www.fairlink.se finns fler tips for ditt massdeltagande. Ni hittar
dessutom massnyheter, branschregister och mésslistor. Bakom intresse-
organisationen Fairlink star Nordens ledande méassarrangorer.

Denna skrift producerades av Fairlink i samarbete med monter-
service-funktionerna hos de ledande massarrangdrerna i Sverige samt

med medlemmar i Sveriges Reklamateljéers Férbund (SRF).

Tidigare skrifter i Fairlinks lilla skriftserie: Massdeltagande (2000),
Jarnkoll - om Scandinavian Fair Control (2000), Monteragerande (2000),
Méssutvardering (2000), Att stélla ut utomlands (2001).
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